沅江市融媒体中心

2022年度整体支出绩效评价报告

一、部门基本情况

沅江市融媒体中心为市委直属正科级公益二类事业单位，归口市委宣传部领导，是独立核算的正科级全额拨款单位。
（一）机构及人员情况

根据沅编发[2022]13号《沅江市融媒体中心职能配置、内设机构和人员编制规定》精神，明确本单位为正科级公益二类事业单位，归口沅江市委宣传部领导。下设10个正股级内设机构，分别为办公室、政工人事股、计划财务股、总编室、新闻采编部、新媒体部、事业保障部、媒资管理部、广播电台部、传媒产业发展部。
3.人员情况。核定全额拨款编制为64名，自收自支事业周转编制10名。2022年本单位年末实有人数230人。
（二）主要工作职责

（1）全面贯彻落实党中央、国务院和省委省政府、益阳市委市政府在新闻宣传、广播电视、媒体融合发展有关路线、方针、政策和国家法律、法规，把握好舆论导向和文艺方针，围绕沅江市委市政府中心工作组织和开展全市融媒体新闻宣传舆论引导工作。

（2）负责市融媒体中心的事业和产业发展；制定和实施市融媒体中心内部发展规划；贯彻实施国家、省、益阳市、沅江市有关融媒体、广播电视事业的政策法规、条例、标准和规定；组织实施市融媒体中心重大工程，加快市融媒体中心的建设和发展。

（3）负责沅江电视台、沅江人民广播电台等传统媒体和网站、微信公众号、手机客户端、户外LED屏等公共视听载体的文字、图片和视听节目的制作和播出。负责全市范围内中央、省、益阳市、沅江市各级广播电视节目的有线、无线覆盖。

（4）协调落实全市融媒体新技术应用和推广，负责各类节目的编辑、制作、覆盖传输的运行和维护。

（5）积极开展市融媒体中心的对外交流和合作。

（6）研究和实施市融媒体中心内部管理体制改革，加强队伍的思想建设和业务建设，根据事业发展需要有计划地培养各类专业技术人才。

（7）根据市政府的授权承担有关国有资产的管理和经营，并负责其保值增值。

（8）为全市机关事业单位、企业和广大人民群众提供更多更好的融媒体产品服务，满足人民群众精神文化需求。

（9）完成市委市政府交办的其他任务。
二、部门整体支出管理及使用情况

(一)2022年部门预算情况

1.收入预算

2022年单位预算收入1348.93万元，其中：一般公共预算拨款1348.93万元，无政府性基金收入。收入较去年增加204.69万元，预算调整主要是人员经费。
2.支出预算

2022年单位预算支出1348.93万元，其中：行政运行 1065.77万元；一般行政管理事务230万元；住房公积金53.16万元。支出较去年增加204.69万元，其中基本支出增加100.69万元，项目支出增加104万元，增减的主要原因是人员经费增加（项目支出主要为无编人员和改革提前人员经费打包）。

(二） 2022年部门决算情况

1.全年收入情况

2022年收入实际完成2087.96万元，比上年增加710.33万元，增加的主要原因：一是今年经营类事业单位改革承接了83名原网络信息传输中心职工，增加了人员经费；二是本年度承接市级重大活动追加了活动经费。
2.全年支出情况

2022年本部门支出2406.78万元，比上年增加845.28万元，增长54.1%。其中：基本支出1324.02万元，比上年增加241.55万元，增长22.31%，变化的主要原因是今年增加了改革承接人员经费；项目支出1082.76万元，比上年增加603.67万元，增长126%，变化的主要原因是今年支付了经营类事业单位改革24名自主择业人员经济补偿金等。人员经费1110.01万元，比上年增加207.7万元，增长23.02%，变化的主要原因是增加了83名改革承接人员经费等；公用经费213.39万元，比上年增加35.41万元，增长19.89%，变化的主要原因是增加了83名改革承接人员，相应增加了公用经费。
3.结转结余情况

2022年年初结转结余资金530.02万元，年末结转结余211.2万元，年度内消化结余结转资金318.83万元，主要用于原二级机构网络信息传输中心在经营类事业单位改革中的人员成本。
4.“三公”经费支出情况

（1）“三公”经费支出情况：2022年，“三公”经费8.99万元，比上年减少6.41万元，下降41.6%，变化的主要原因一是公车改革后公务用车运行费用减少，增加了其他交通费用；二是公务接待开支有节约。其中：公务接待费4.09万元，比上年减少3.22万元，全年共接待28批次，接待人次为380人次。增减变化的主要原因缩减了接待批次。公务用车购置费0元，较去年同期无增减；公务用车运行维护费4.01万元（主要用于新闻采访等），比上年减少3.4万元，变化的主要原因一是节约开支，二是其中一辆业务用车因车况差使用少。

（2）会议费支出情况：2022年会议费0.01万元，比上年减少0.15万元，变化的主要原因是节约开支。
（3）培训费支出情况：2022年培训费5.79万元，比上年增加5.66元，变化的主要原因是增加了人社部门要求的在岗培训。
三、专项支出的管理和使用情况

（一）预算收支情况

2022年我中心专项预算收入649万元，实际支出1082.76万元，增加的433.76万元，主要用于网传中心改革自主择业人员的经济补偿金等。单位专项主要用于开展大型群众文化活动以及政法在线栏目、走进新农村栏目、优稿优节目奖励支出及“村村响”设备维护费用、专用设备采购费用、融媒体中心建设费用等。项目实施过程中，我单位严格资金管理，严肃财经纪律，按照资金用途规范合理使用专项资金，无截留、无挪用，最大限度提高资金使用效率，充分发挥了主流媒体舆论主阵地作用，取得了良好的社会效益，为沅江建设洞庭湖区核心城市和高质量发展提供了舆论支撑。
（二）单位专项组织实施情况

一是加强专项经费的组织管理，做好各专项年初使用计划，严格落实财务管理制度和专项使用管理制度，严格实行专款专用，专项核算，以充分发挥专项资金使用效益。二是做好年中控制，确保资金高效运用。本着厉行节约的原则，有效控制不合理开支。三是进一步完善内控制度和运行机制，建立绩效评价制度，实行绩效考核管理。

四、部门整体支出绩效情况

     从整体情况来看，我单位严格按照年初预算执行部门整体支出。在支出过程中，能严格遵守各项规章制度。对每项资金使用认真组织实施，并加强安全监督。尤其是在专项经费使用上，做到专款专用，无截留、无挪用等现象。制定了详细的《沅江市融媒体中心专项资金管理办法》，《沅江市融媒体中心内部控制制度》，《沅江市资产管理办法》等，按照年初既定的绩效目标，圆满完成了全年各项工作任务。
我单位始终坚持把做好新闻舆论引导工作作为“基本盘”，围绕迎接学习宣传贯彻党的二十大，聚焦市委市政府重点工作，先后推出“二十大时光”“乡村振兴”“文明创建”“文旅节会”等专题专栏36个，全媒体平台累计发稿6163条。密切与上级主流媒体的通联，积极做好对外宣传。央视新闻联播报道“沅江绿肥壮田助力春耕备耕”，实现了近两年零的突破；人民日报头版2次报道涉沅工作；新华社微政论片《真理之光》，点赞沅江禁捕退捕工作，微视频《缩影沅江 生态水城》被新华社评为“最受欢迎作品奖”；湖南卫视“新春走基层”走进沅江小河咀村、上码头村，描绘沅江湖乡新巨变；央视、卫视分别直播连线上码头村粮食丰收、春耕生产，展现了沅江智慧农业新成果，等等。全年共在上级主流媒体上稿1401条，其中：央媒380条、省媒537条、益阳市媒484条，有力对外展示了沅江新形象，传播了沅江好声音。
经过持续发展，我中心现已形成了“三号两台一网一端”和“村村响”8大融媒体传播矩阵。坚持移动优先、融合发展，以“沅江发布”微信公众号、视频号、抖音号和“新沅江”App为重点，打造新媒体核心产品，全年新媒体平台用户快速上升，“沅江发布”微信公众号在全省政务微信县级月度排行榜上长期稳居前列。

五、存在的主要问题及有关建议

为更好地满足人民群众日益增长的精神文化需求，张扬和营造热烈、祥和的大众文化情感与城市和谐氛围，沅江市融媒体中心举全中心之力做出深受广大百姓自己喜欢的品牌节目，但因各种群众文化活动牵动的人力、物力、财力较大，我中心虽已通过广告赞助等渠道自筹解决了部份经费，但仍有较大的资金缺口，建议市政府及财政局能加大资金安排力度。
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附件2
	预算支出绩效自评表

	（2022年度）

	项目支

出名称
	沅江市融媒体中心设备更新改造项目　

	主管部门
	　
	实施单位
	　

	项目资金
（万元）
	　
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额　
	　 60
	60
	　60.8
	　10
	101.3%
	　10

	
	其中：当年财政拨款　
	　 60
	60
	　60
	　
	　
	　

	
	上年结转资金　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	其他资金
	　
	　
	　0.8
	　
	　
	　

	年度总

体目标
	预期目标
	实际完成情况　

	
	优化资产配置，全面完成市委市政府交办的各项工作任务，确保七大媒体矩阵融合发展，确保全媒体安全播出。全年购买航拍机3台，视频图像处理编辑机8台，摄录一体机2套，微单1台，数码相机1台门禁系统1套等。
	　资产配置全部完成，圆满完成年度各项工作任务。

	绩

效

指

标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度

指标值
	实际

完成值
	分值
	得分
	偏差原因

分析及

改进措施

	
	产出

指标

(50分)
	数量指标
	购买完成率
	　100%
	　100%
	　10
	　10
	　

	
	
	质量指标
	政府采购率
	　100%
	　100%
	　10
	　10
	　

	
	
	
	验收合格率
	　100%
	　100%
	　10
	　10
	　

	
	
	时效指标
	采购及时率
	　100%
	　100%
	　10
	　10
	　

	
	
	成本指标
	超支率
	0%
	　1.3%
	　10
	　9
	　

	
	效益

指标

（30分）

　
	经济效

益指标
	节支率
	　100%
	101.3%
	　10
	　9
	　

	
	
	社会效

益指标
	投入使用率
	　100%
	　100%
	　10
	　10
	　

	
	
	生态效

益指标
	
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	可持续影响指标
	
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	
	满意度

指标

（20分）
	服务对象满意度指标
	受众满意率
	　100%
	　100%
	　20
	　20
	　

	
	
	
	……
	　
	　
	　
	　
	　

	总分
	100
	　98
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